Ett intensivt och komprimerat omstallningsprogram for foretagare som vill ta tillfallet
att genomlysa eller stalla om sina varumarkes- och prisstrategier.

Programmet Tank om - Nu! ger foretagaren verktyg for att ta sig battre fran den
radande osakerheten till att bli bade tryggare och battre rustad for forandring, den
har gdngen orsakad av nya tiden efter Covid-19 krisen.




Med stod fran forskning och best-practice och egna upparbetade erfarenheter fran arbete med ledande regionala,
nationella och globala foretag delar Steven Kautzky Andersson, Stefan Ekstrdm och Ake Wallbacks, generdst med
sig av sina erfarenheter som tar teorin till praktiken pa ett relevant och effektfullt satt.

Tank om - Nu! &r ett utvecklingsprogram som utgér fran de férandringar som sker i var omvérld och som paverkar
vart foretagande. Vi lyfter fram omstéllningen, som vanligtvis kan behdva en ldngre tid, men vi behéver gora den nu.
Dérfor har vi tagit fokus pa nagra av de viktigaste och mest vérdefulla tillgdngarna - varumaérket, vardeerbjudande
och prisstrategi, betonar Stefan Ekstrém, Priskonsulterna AB.

Féretag som hanterar varumdérket som en sjélvklar vardefull resurs &r néra dubbelt sa I6nsamma som de som
nedvérderar varumérkesarbetet. | beslutsprocesser saval som den dagliga verksamheten ska varumérket
genomsyra féretaget. Inte minst i en tid som denna kommer detta spela en allt viktigare roll, séger Steven Kautzky
Andersson, Brand Position of Sweden AB.

Vi vill ge deltagarna goda forutsattningar for att kunna hantera sina viktigaste och mest vérdefulla tillgdngar

- personal, varumérket och virdeerbjudandet - fér att kunna hantera det nya normala, sager Ake Wallbacks,
Priskonsulterna AB.
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Vad gor att foretaget oftare kan bli vald, med okad produktivitet, hogre intakter, till lagre
kostnader?

» Problemformulering och faktainsamling

» Kunskap om strategisk och praktisk affars- och varumarkesutveckling

= Analys av prisstrategier och dagens intjaning

« En relationsdriven kundenkat stalld mot 10-20 st av foretagets tidigare lojala kunder

Steg 2. Riktning

Hur gor vi for att erbjuda ratt produkt/tjanst till ratt pris, vid ratt tillfalle, med syfte att oka

effektiviteten i forsaljningen, men ocksa i andra processer?

« Individuella samtal, utfall och mojlig riktning, baserad pa resultat frdn kundenkat

« Kvalitativ djupintervju baserad pa varumarkeshjulet och kundlofte

» Genomgang av nodvandiga forandringar av pris- och [onsamhetsstrategier baserat pé
insiktssteget

« Tydligt formulerade och prioriterade fokusomraden

Steg 3. Forandring

Hantera konsekvenser. Vilka komponenter kan vi ta kontroll 6ver redan nu for att skapa

forutsattningar for att bli ett vinnande, affarsdrivet och lonsamt foretag, med valméende och

hogpresterande medarbetare?

= Tydligheten i hur varumarket, erbjudandet och priset samverkar

» Faktorer som Okar var chans att bli vald

« Affarsdrivna och konkreta aktiviteter

» Natverkande/erfarenhetsutbyte (fortroliga samtal) med de andra deltagarna om nulage,
mojligheter/utmaningar och prioriterade atgarder

Malgrupp och inriktning

Programmet “"Tank om!” riktar sig till ledningen i sméa -och medelstora foretag med syfte att underlatta
och skapa nya forutsattningar att ta sig igenom den rddande krisen och komma ut starkare i det nya
normala. Det genomfors i tre steg och ett par hemarbeten.

Detta far deltagarna

Efter genomfort program kommer deltagarna ha ett dokumenterat material med:

- en varumarkesstrategi som stod for att ta tydligare, snabbare och effektivare beslut

- en pris- och vardeposition som stottar den framtida affarsstrategin

- uppslag till en tydligare kommunikation kopplad till sina erbjudanden och utsikten att bli vald
- en malbild éver framtida intdktsstrommar och lénsamhet



Om programhallarna Steven Kautzky Andersson, Ake Wallbacks och Stefan Ekstrom.
Steven Kautzky Andersson - Affarsutvecklare och varumarkesstrateg.

Med 6ver 20 ars erfarenhet som varumarkesutvecklare, kommunikationsstrateg och processledare har han over
tusen varumarkesrelaterade uppdrag fran naringslivet och stérre offentliga organisationer. Han ar en uppskattad
forelasare och processledare. Har arbetat med ledande SME foretag och satt deras varumarkesstrategier som
har genererat affarsnytta och konkurrenskraft. Fastighetssnabben, Hudikhus, NP3 Fastigheter och Wennberg &
Blenn4, Sandbacka Science Park kan namnas som nagra av manga uppdragsgivare.

Ake Wallbacks - Affarsutvecklare och prisstrateg

Har ndrmare 30 ars erfarenhet av ekonomistyrning och affarsutveckling fran saval globala som nationella
foretag. Det har handlat om att skapa, beskriva och fdnga kundvéardet for att sedan ta ratt betalt. En djup
forstaelse om prisprocessen, de narliggande intressenterna och i kombination fran att jobba badde med strategi
och implementation lagger grunden for vederhéftiga resultat. Sandvik, Ejendals och Kalmar Science Park kan
namnas som nagra av manga uppdragsgivare.

Stefan Ekstrom - Affarsutvecklare och prisstrateg

Arbetar med fokus pé effekt och har 6ver 25-ars erfarenhet fran arbete med globala foretag. Stefan har
erfarenhet av arbete frdn olika former av kriser med syfte att mota nya framgéngar genom pris- och
ldnsamhetsstyrning, marknadsforing och nya affarsstrategier. Sandvik, Clockwork Bemanning, D-Rail, Vendavo,
och Innovationsinkubatorn Movexum kan namnas som nagra av manga uppdragsgivare.

Steven Kautzky Andersson Ake Wallbacks

Varumarkes- och kommunikationsstrateg Affarsutvecklare och prisstrateg
BrandPosition of Sweden AB Priskonsulterna Sverige AB
070-710 30 45 070-200 24 32
steven@brandposition.se kontakt@priskonsulterna.se
Besoksadress: Besoksadress:

DoSpace, Drottninggatan 18 Vasta vagen 52

803 20 Gavle 803 24 Gavle
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